Prisiminkime

Marketingas moderniu poziiiriu vertinamas kaip teoriné ir praktiné veikla, besiremianti
ekonomikos, vadybos ir psichologijos teorijos pagrindais, rinkos ekonomikoje. Pagrindiné
marketingo nuostata skelbia, kad verslo ikiirimas ir veikla turi prasidéti nuo poreikiy
iSaiskinimo ir buti nukreipti 1 kuo geresni bei efektyvesni ju tenkinima.

Marketingas pakilo i nauja lygmenj — socialinj etin] marketinga, kurio tikslas — iSaiskinti ir
tenkinti visuomenés poreikius, jvertinant Siy procesy galimas pasekmes. Socialinis etinis
marketingas apibiidinamas kaip imonés valdymo orientacija, siekiant tenkinti vartotoju
poreikius, atitinkancius visuomeneés interesus. Did¢jant aplinkos kaip vertybés suvokimui,
aplinkosauginio, ekologinio samoningumo vystymuisi, tai integravosi ir 1 marketinging veikla.
Ekologinis marketingas (aplinkosauginis, zaliasis marketingai) — tai tokia jmonés valdymo
orientacija, kai planuojant, organizuojant, koordinuojant ir kontroliuojant imonés veikla,
siekiama i§vengti ar sumazinti poveikj aplinkai.

Ekologinio marketingo veikla vykdoma panaudojant marketingo instrumentus, sujungtus {
keturias grupes: ekologing marketingo politika, ekologing kainy politika, ekologing
distribucijos politika, ekologing komunikacijos politika.

Tiek marketinge apskritai, tiek ekologiniame marketinge ypa¢ aktuali ipakavimo problema.
Priimta pakuote¢ laikyti pelno sudedamaja dalimi, kuri kai kada sudaro gana didele prekés
kainos dalj. Pakuot¢ — tai talpa arba prekés apvalkalas, atliekantis prekés apsaugos,
identifikavimo, rémimo ir papildomy patogumy suteikimo funkcijas. Aplinkosaugos vadyboje
pakuotéms, ju srauty valdymui skiriamas labai didelis démesys.

Savoka ,konkurencija® kilusi i§ lotynu kalbos Zodzio ,concurrenta®, reiskiancio
lenktyniavima, kova, varzybas. Bendriausia prasme konkurencijos terminas dazniausiai
suprantamas kaip laimé¢jimo galimybé, kurio siekimas gyvajam pasauliui yra prigimtinis.
Konkurencijos savoka vartojama tiek socialiniuose, tieck gamtos moksluose. Beje, neretai
nurodoma, kad konkurencijos procesai pirmiausia buvo tyrin¢jami gyvosios gamtos pasaulyje.
Horizontalioje konkurencijoje vertinamos viename lygyje esanciy imoniy galimybés geriau
tenkinti  vartotoju  poreikius.  Aplinkosaugos kontekste imoné, norédama tapti
konkurencingesne, turi ekologinio marketingo instrumentais patenkinti aplinka kaip vertybe
pripazistan¢iy vartotojy poreikius. Veikiant Sia konkurencingumo didinimo kryptimi,
stengiamasi taupyti Zaliavas, medziagas, mazinti atlieky kieki, didinti reciklavimo galimybes.
Produkty gamyba prasideda nuo Zzaliavy, medZiagy i§gavimo ar pagaminimo. Zaliavos,

medziagos patenka i gamybos sfera ir i§ jos pagaminti produktai keliauja i pardavimo sfera.



Tokiame vertikaliame ekonomikos sferos pjlivyje imanoma jzvelgti vis didesnes ekologinio

marketingo pritaikymo galimybes.

Klausimai savikontrolei ir diskusijoms

Apibreézkite marketingo savoka, ivardykite jo komponentus.
Kokios priezastys lémé ekologinio marketingo atsiradima?
Kokie ekologinio marketingo instrumentai?

Kaip galima panaudoti ekologini marketinga konkurencingje kovoje?
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Kokias svarbiausias funkcijas atlieka reklama ekologiniame marketinge?



